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Ad Tech

Eine unsichtbare Macht

die technische Entwicklungen treibt,

 und  650-Milliarden-Dollar-Industrie, 

 die Regeln für soziale Systeme  diktiert

die prägt, wie wir die Welt wahrnehmen,

die immer da ist, aber kaum transparent,  

und unsere (Sozialen) Medien finanziert.
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Der Spagat der Daten-Industrie

kein Personenbezug

nichts Sensibles

grob & vage

große Gruppen

personalisierte  Werbung

präzise Zielgruppe

Kund*innen aktivieren

riesige Datenbanken





Sortieren uns in mehr als
650.000 Kategorien
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Moms who shop like crazy

Grundhaltung  > ich komme immer zu kurz

Passionate Lovers
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Fragile  Seniors Eating Disorder

Germany  Military

intent adoption

Unsicherheit & unnötige AusgabenPolicy Maker
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persönliche Schwächen





github.com/netzpolitikorg/xandr_recherche_EUProps an Datenjournalist Johannes Gille!



Targeted Advertising
Risiken & Nebenwirkungen



„Durch die unmittelbare 
Beeinflussung der subjektiven 

Nutzerwahrnehmung lässt sich auch 
die Wahrnehmung des 

Weltgeschehens beeinflussen“ 
(Rechtsanwalt Tillmann Herbrich)

Politische Manipulation

„Kein Mensch kann  noch überschauen, wo 
die eigenen Daten landen und was dann 
genau damit passiert, vor allem weil diese 
Werbefirmen die Daten abermals an 
Tausende  Empfänger weitergeben.“ 
(Marco Blocher, NOYB) 

Informationeller Kontrollverlust

“Es sollte in unserer Gesellschaft nicht 
akzeptabel sein, Menschen nach ihren 
Schwächen in Klassen wie ‚fragile 
Senioren‘ einzuordnen und zu 
versuchen, sie dementsprechend zu 
beeinflussen.” 
(Florian Glatzner, vzbv)

Ausnutzung von Schwächen

“Derart umfassende Datensammlungen 
können dazu verwendet werden, 

Menschen auszuschließen oder 
absichtlich ins Visier zu nehmen und 

Menschen in großem Umfang zu 
diskriminieren.” (Wolfie Christl)

Diskriminierung

Targeted Advertising
Risiken & Nebenwirkungen



Noch mehr Risiken:
IT-Sicherheit & Nationale Sicherheit



Aber sowas machen doch nur Firmen aus den USA? 



Adsquare | Sitz: Berlin | Segmente: 15.246 

Zeotap | Sitz: Berlin | Segmente: 5.367

The ADEX (ProsiebenSat.1) | Sitz:  Freiburg im Breisgau | Segmente: 2.628

Emetriq (Deutsche Telekom) | Sitz: Hamburg | Segmente  804 

Weitere Datenhändler aus: DE, GB, FR, IT, ES, NL, DK, CH

z.B. “Sleep Disorder”, “Menopause”, “Churches & Religious Groups > 1st & 2nd Management Level> GPS”

“z.B. “Multicultural Families”, “Families in difficulty”,  “Age: 13-18”, “Place Visits > ATM > Berliner Bank”

z.B. “Spanien: LGBT”, “Menstrual Period & Ovulation“

z.B. “Interest: Erotic”, “IQDX Policy Makers”

Zahlreiche europäische Firmen verdienen am Datenhandel
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“für uns als Einzelpersonen 
schwer diese Art von 

Anschuldigungen zu lesen”

„Wir schätzen die Arbeit von 
Datenjournalisten wie Ihnen 

sehr.“

Strategie: Mitleid
Strategie: Umarmung

”Unsere Segmentdaten 
beruhen nicht zum Beispiel 
auf Gesundheitsdaten, [...] 

sondern auf Surf-Verhalten, 
das ein allgemeines Interesse 

zu bestimmten Themen 
abbildet.“

Strategie: Verharmlosung



Meike Kamp, Berliner 
Datenschutzbeauftragte:

“Die Auswirkungen der individuellen 
Entscheidungen auf einen selbst  
[sind] oftmals nicht abschätzbar. [...] 
Eine tatsächlich selbstbestimmte 
und informierte Einwilligung wird 
somit praktisch unmöglich.“ 

Kann das überhaupt legal sein?

Foto: Annette Koroll
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Was kann ich tun?
Selbstdatenschutz : Adblocker, MAID zurücksetzen 

Datenschutzbehörden unterstützen: Beschwerden

Data Broker ärgern:  Auskunftsanfragen nach Art. 15 DSGVO
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The Markup 

The Guardian

USA

Australien



Luzerner ZeitungSchweiz

reformatorisch dagblad

Niederlande



Selbst aktiv werden ist gut, kollektive Lösungen sind besser!
Mehr Transparenz und Kontrollen werden das Problem allein nicht lösen.
Wir brauchen ein Verbot von Tracking und Targeted Advertising!

Das System 

kann weg.



netzpolitik.org/
tag/die-xandr-

recherche/


